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um ano para
botar o bloco
na rua

R

Passados dois anos do inicio da pandemia de Covid-19, 2022
comecgou com uma vontade de recolocar a vida nos trilhos.
Reencontrar amigos e familiares, circular mais pela cidade,
entender como é trabalhar em regime hibrido, voltar a
frequentar shows e eventos. Grandes desafios, mas nada
comparado aos anos anteriores, marcados pelo medo e pela
emergéncia constante.

No setor social, o sentimento era agridoce: o impulso de
2020, com grandes doacoes e holofotes para o importante
trabalho das organizacdes da sociedade civil, parecia diluido
em um 2021 de acomodacao e retorno a velhas maximas. O
t3o falado legado da pandemia nao viria facil, precisaria ser
construido — era preciso reformar as fantasias e recobrar o
folego para ganhar as ruas novamente.
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Os meses confirmaram que nosso samba-enredo permanece relevante:
sensibilizar cidadaos, empresas e imprensa sobre a importancia de doar e
falar sobre o assunto, atraindo mais gente para a conversa. Entao nao
economizamos: lancamos 40 episddios de podcast, somando 1.232 minutos
de conteuldo; publicamos uma analise inédita sobre produtos compre-e-doe
a venda no mercado brasileiro, para direcionar industria e empresas;
montamos um curso e uma chamada para premiar jornalistas que cobrem o
setor, que atraiu inscricoes de 20 estados em todo o pais; inauguramos a
nova versao do Descubra sua Causa, um teste pensado para cativar e atrair
potenciais doadores de todos os signos e ascendentes; e promovemos um
grande Encontros Doar para falar do tema do ano — a politica e as eleicoes
gerais — e sua conexao com a cultura de doacao.

Em 2023, vamos continuar nos dedicando a produzir podcasts, videos,
eventos, cursos e estudos, com o objetivo de impactar mais pessoas, em
todo o pais. Afinal, precisamos de muitos folides que sigam o cordao e
transformem a cultura de doacao brasileira em pratica cotidiana e
consciente, que nao acabe na quarta-feira de cinzas.



Nossa
Teoria da

Mudanca

Esqueca as mascaras. Costumamos
dizer que autoconhecimento é o
melhor skin care do mercado: ilumina
seus pontos fortes, sem economizar
na sinceridade e na responsabilidade
de ser quem somos.



Nossa Teoria da Mudanca

Passados mais de dois anos da criacao do Instituto MOL, sentimos a
necessidade de entender que caminhos queremos percorrer para fortalecer a
cultura de doacao no pais. Com o auxilio dos consultores Domingos Armani
e Leandro Lamas Valarelli, realizamos um processo conhecido no terceiro
setor, a chamada Teoria da Mudanca: um método para identificar objetivos
estratégicos e calibrar o foco de projetos e agoes internas para atingi-los.

Partindo dos quatro publicos de nossa atuacdo (organizacoes da sociedade
civil, empresas, individuos e imprensa), identificamos os objetivos de longo
prazo que gostariamos de observar e construimos uma escada ao contrario,
digamos, ao descer os diferentes degraus que precisam acontecer para que
tais metas se tornem realidade — incluindo, ao final, a contribuicao de
nossos projetos em cada uma delas.

O resultado € um mapa flexivel composto por nossa visao, os resultados
necessarios para que ela seja realidade e os caminhos de ac3o. Esse é um
processo aberto e dinamico, que sera revisitado periodicamente e continua
sendo construido a medida que avancamos com nossa pratica e experiéncia.
Tipo uma rotina diaria de beleza, sabe? E preciso testar para saber o que da
certo e o que nao da, acompanhar os resultados graduais e manter o foco no
tao sonhado objetivo final.



Nossa Teoria da Mudanca

VISAO

-

Organizacoes da
sociedade civil com
maior repertorio de
possibilidades de
mobilizacao de
recursos, que permita
ampliar as doacoes e
a autonomia de
atuacao
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OSCs
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Empresas

Mais empresas
colocando a cultura
de doacao como
parte da estratégia
de negdcio e da
cultura da marca,
promovendo doacoes

seu potencial

correspondentes a

-

Brasileiros doando
mais, com recorréncia
e planejamento,
conscientes da
doacao — direta ou
indireta — como ato
politico e de afirmacao
de identidade

Pessoas

-
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Imprensa

Reconhecimento e
valorizacao do
terceiro setor como
campo produtivo e
de conhecimento
relevante da
sociedade, objeto
de cobertura ampla
e recorrente

/
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Nossa Teoria da Mudanca

RESULTADOS
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OSCs

Formacao sobre
transparéncia e boas
praticas

Estratégia estruturada
de captacao de
recursos

Ampliacao de
networking com

/

empresas

/

~

Empresas

Sensibilizacao de
liderancas meédias
e altas

Atencao a
certificacoes sociais
e associagoes

Estratégia de
investimento social

consolidada /

-

Pessoas

Doacao no
planejamento
financeiro familiar

Mais oportunidades
de doacao no

cotidiano

Admirar doadores e

assunto

falar mais sobre o

~

* Producao recorrente
de reportagens e
colunas

Imprensa

* Percepcaoda
importancia social
do tema

* Vozes relevantes
do setor ouvidas
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Nossa Teoria da Mudanca

ACAO
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OSCs

Aqui se faz,

AQUI SE
DOA!

52%encontros @ar

N

~

-~

Empresas

/

-

Pessoas v

DESCUBRA
SUA CAUSA

Aqui se faz,
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CURSO MOL DE

Jornalismo para
a Solidariedade
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Equipe

Roberta Faria
Presidente

Claudia Inoue
Diretora de Criacao

Gersiane Hosang
Diretora Financeira

Vanessa Henriques
Gerente Executiva

Glaucia Ribeiro
Designer

Ana Julia Rodrigues
Lider de Projetos

Julia Cunha
Lider de Projetos

Luana Gomes
Analista Financeira

Conselho

Joana Mortari
Filantropa e cocriadora do Movimento por uma
Cultura de Doacao

Joao Paulo Pacifico
CEO Ativista do Grupo Gaia e conselheiro do
Greenpeace Brasil

Paula Fabiani
Diretora-presidente do Instituto para o
Desenvolvimento do Investimento Social (IDIS)

Felipe Simi
CEO da Agéncia SOKO e presidente do
Observatodrio da Diversidade na Propaganda

Tati Leite
Cofundadora da plataforma Benfeitoria

Rodrigo Pipponzi
Cofundador da Editora MOL e do Instituto MOL



Depois de um 2021 de intensa preparacao,
colocamos na rua projetos que conversam com
diferentes publicos, sempre com o intuito de expandir
a conversa sobre cultura de doacdo. Também
caprichamos na nossa divulgacao em redes sociais,
circulamos por eventos de parceiros e escrevemos
artigos sobre assuntos quentes do noticiario.

Abra alas, que os destaques de 2022 vao passar!



5%encontros doar

Ednalva Fabio Leticia

DOA R e Oapoioa Moura Deboni Vieira

Caeus S 0 Gl teme. o Dermon o athvito LOBTOW.,
um ato HONSTOMAr e ratnicinsts. v, ity
arealidade -

pol itico: tanlo quanto
voto?
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inscricoes no Prémio

8b
7 h oras 646 veiculos de midia representados

minutos de de conteldo em video inscricoes no curso 2 O
podcasts

estados brasileiros

GRANDES NUUMEROS
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' BOAS PRATICAS

Em ‘gincana corporativa’, funcionarios do Grupo MOL

8 7 O Q uase 2 O Mi l testes arrecadam RS 44 mil em doacdes para ONGs

Redacio Mundo RH ' (© 9 de janeiro de 2023

downloads do Guia completos no Descubra sua Causa
1 semana

47 participantes divididos em 6 grupos

RS 44756, 13 arrecadados + RS 20 mil

em matching via Editora MOL
446 doacoes realizadas para 44 ONGs apoiadas

GRANDES NUUMEROS



Projetos

Apple Podcasts — Brazil — Non-Profit

Quem éo
S =2 woluntario brasileiro? #69
o - A .
c moL Ojtiion. 2, ambev
Aqui se faz, Aqui se faz,

A segunda temporada do Aqui se Faz, Aqui se Doa

BoA: BoR
N 4 Aqui se faz, :
’Q d AQUI SE comecou no finzinho de 2021, para brilhar com seus 40

becolonizando o3 D OA. Qual é eplsod|o§ ineditos ao longo de 2(?22. Foram mais de
a filantropia a sua causa? 1.200 minutos de conteudo publicado, como nos contou

“Umou O D, ambev "TMOL O D ambey a retrospectiva do Spotify. Descobrimos também que

integramos o top 5 de 387 fas e top 1 de 137 fas, além
de estar entre os 5% de podcasts mais seguidos do
Brasil na plataforma — e por boa parte do ano, o podcast
mais ouvido do pais na categoria Terceiro Setor, na
Apple Podcasts. Ah, e ganhamos novamente o Prémio
VOL de reportagem em midia online, com o episddio
#69 (Quem é o voluntario brasileiro?).




Projetos
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-+ DO TERCEIRO SETOR
Criado e comercializado por
uma organizagio da sociedade
civil como forma de captagio
de recursos financeiros para
manter o funcionamento de
suas atividades.

- DENEGOCIO SOCIAL
Produtos criados por marcas que
ja nascem com o proposito de
causar impacto social positivo,
seja por suas praticas, soja por
colaboragées com organizagtes
da sociedade civil.

= DE PRATELEIRA
Quando é vendido em
supermercados e lojas fisicas
ou online (pode ser sazonal,
acompanhando alguma data, por
exemplo, ou uma ediglo especial
de um produte tradicional).

TIPOSDEPRODUTOSSOCIAIS

Guia MOL de

PRODUTOS
SOCIAIS

2021 - 2022

- DOAGCAO TRANSACIONAL
Quando uma transacglo gera doagho

@ nlio envelve a criaglio de um
produto especitfico para isso
(por exempio: uma bandeira de
cartio de crédito que doa
R$1a cada compra efetuada).

-+ PRODUTO RELACIONADO A CAUSA

Uma mercadoria também pode dar
visibilidade a uma causa social.
Um exemplo bem conhecido slio as
camisetas que consclentizam para
a importéncia do autoexame na
prevengio ao cAncer de mama.

-+ ACAO DE RESPONSABILIDADE SOCIAL

Aqui a doago existe, mas nio
envolve o consumidor. A prépria
marca escolhe uma causa soclal
alinhada aos seus valores e promov
agdes em beneficio de organ! w#
da sociedade civil.
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A oferta de produtos compre-e-doe no mercado
brasileiro é significativa, mas como sera que eles
comunicam esta doacao? Fica clara a causae a
organizacao beneficiada? Qual porcentagem é doada (e
quanto ela representa)? Foi para responder a estas
perguntas que realizamos um estudo inédito sobre a
comunicagao de produtos sociais — aliando a observacao
do mercado com os 15 anos de experiéncia da Editora
MOL, origem do nosso Instituto. O resultado é um e-book
gratuito com a classificacao entre 1 e 5 estrelas de 50
produtos que impactou empresas, virou referéncia em
agéncias de publicidade e gerou buzz na midia.



Projetos

Um reconhecimento
a forca da midia para inspirar
a cultura de doacdo no Brasil

CURSO MOL DE

Jornalismo para
a Solidariedade

. O PREMIO MOL DE

Inscreva sua reportagem!

JOrnE.lliSlT.lO para De 17/08 até 09/12/2022
a Solidariedade preniodejmaisrn nsttoml org ¢

Realizagta Aoia i st Jre—
mou O miittion ambey Gues fatar com a genta escreva para:
MOTo

Lancamos nosso primeiro curso online, voltado para jornalistas
., = _ e profissionais da comunicacao que querem conhecer o terceiro
b KD . ©» L setor e seus principais debates — afinal, assunto € o que nao
falta! A formacao, que é gratuita e livre para inscricao de
qualquer profissional, foi requisito para participacao no 1°
Prémio Jornalismo para a Solidariedade, que reconhece
reportagens em audio, video, texto e imagem que retratam a
e a poténcia da cultura de doagao no pais. A premiacao recebeu
123 inscricoes de 20 estados brasileiros, mobilizando
representantes de 85 veiculos de midia nacionais.

Breiller Pires Cecilia Olliveira Rene Silva Elaize Farias Dennis de Oliveira
in in in 4 in
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DESCUBRA
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DESCUBRA SUA CAUSA| FACAO TESTE CAUSAS SOBRE COMPARTILHE [ () sica T (©)
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Um génio te concede apenas uma das opgoes em relagao ao futuro. Vocé escolhe:

Umayidadignale confortavel paraitecaa A preservacgao da natureza em todas as suas formas
humanidade

PRODUGAO #cl_:[’;_lf mou

Encontrar uma causa social que combine com a sua identidade e
sua vivéncia pode ser desafiador. Para algumas pessoas, € uma
decisdo natural. Para outras, € necessaria uma dose de reflexao
e inspiracao. Pensando nesta demanda, o teste online Descubra
sua Causa foi criado, como uma ferramenta ludica que auxilia na
identificacdo do seu propdsito. Lancado em 2018 pelo IDIS
(Instituto para o Desenvolvimento do Investimento Social), o
teste passou por uma reformulacao comandada pelo Instituto
MOL e foi relancado em 2022 com novas causas, visual moderno
e uma newsletter personalizada que acompanha o doador o ano
todo. Ja sdo quase 20 mil testes realizados, com retencao de
90% — o que significa dizer que quem comeca a fazer o teste,
vai até o fim para descobrir o seu propdsito!



Projetos

Com o debate eleitoral fervilhando,
dedicamos nosso 5° Encontros Doar a
explorar como a doacao pode ser
encarada como um ato politico. O

5°encontros c!yar

MOXL e 52%encontros doar , .
v evento online, transmitido em
novembro, contou com a participacao de
_ Francois especialistas brasileiros, convidados
Criar o mundo Bonrﬁci internacionais — Francois Bonnici,

que queremos: diretor da Schwab Foundation, e o
Diretor da Fundag&o Schwab . .
. . para Empreendedorismo Social economista equatoriano Alberto Acosta
como impulsionar LR R s o ) ) .
ot s s e e s — e entrevista ao vivo com Joao Paulo

mudangas sistémicas
fortalecendo relacdes
e aprendendo com

bons exemplos

Férum Econémico Mundial .o oA
Pacifico, que falou sobre a experiéncia

de doar sua empresa. Todas as
conversas do projeto, que completou

5 anos, estdo disponiveis gratuitamente
no canal de YouTube do Instituto MOL,
e somam mais de 5 mil visualizacoes
em 25 horas de contetdo.

APOIO
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Projetos

pGAO
- A%
3

O Dia de Doar € uma data de celebracdo da
generosidade, que ocorre todos os anos na
primeira terca-feira apds o Dia de Acdo de
Gracas. A campanha tem pegada
colaborativa e livre: cada organizacao
personaliza os materiais de acordo com seus
objetivos. Em 2022, o Instituto MOL
incentivou empresas a se envolverem com a
data, apresentando a campanha a liderancas
corporativas e atualizando materiais de
apoio. Também realizamos uma gincana
corporativa no Grupo MOL, testando um
modelo de engajamento que pode ser
replicado em outras instituicoes, com a
participacao de 42 funcionarios, divididos em
6 equipes, que arrecadaram quase RS 45 mil
em doacoes durante uma semana.



Movimento 1%

https:/pledgelpercent.org/

PLEDGE

NUTANDS okta
2040%.  _+0.90%.

PLEDGE

Building a Movement of Corporate Philanthropy

Faz parte da missao do Instituto MOL
incentivar empresas a realizarem doacoes
recorrentes e compativeis com seu
faturamento e presenca de mercado.
Inspirados pelo exemplo do Pledge 1%,
comecamos a estudar os melhores caminhos
para estruturar um compromisso publico e
abrangente de doacao empresarial. Em 2022,
realizamos consultas com a iniciativa norte-
americana e reunimos atores-chave do
campo da cultura de doacao no Brasil para
esbocar caminhos, levantar dados e reunir
interessados em participar ativamente da
construcao desta campanha.



https://pledge1percent.org/

Apoio a parceiros

® X educacdo
. para gentileza HOME METODOLOGIA SUPERDICAS INSPIRADORES DESENVOLVIMENTO HUMANO DIA DE DOARKIDS , @ f [ > ]

L Gentileza
e Generosidade:
0 poder dos jovews

Marina Pechlivanis

e generosidade

Convidado

N : Bruneo Lima, © Tinho ! "ou‘l‘l'm

/ g 7 | INSTAGRAM, FACEBOOK

A primeira plataforma brasileira .p .  @OBSERVATORIC3SETOR
de educacdo para gentileza -

e generosidade

. educacdo
¢V paragentileza \
e__gengrosid_ade

o Para construir uma cultura de doacao, é preciso exercitar um olhar
multiplo e contar com outras expertises. Em 2022, apoiamos
A O I O O projetos de parceiros em frentes nas quais o Instituto MOL nao atua
diretamente. E o caso da Plataforma Educacio para a Gentileza e
Generosidade, que desenvolve metodologias, estudos, dinamicas e
materiais gratuitos e acessiveis para promover na sociedade sete

®
p O rC e I rO S principios: Gentileza, Generosidade, Sustentabilidade,

Solidariedade, Diversidade, Respeito e Cidadania.


https://www.gentilezagenerosidade.org.br/
https://www.gentilezagenerosidade.org.br/
https://www.instagram.com/p/CjXiyRRoR_9/

Apoio a parceiros

O diretor da ABCR, Joao Paulo
Vergueiro, em visita a Brasilia,
em agosto de 2022

ﬁ O
p O I O O Também contribuimos com o programa de advocacy da ABCR

(Associacao Brasileira de Captadores de Recursos), que
mapeia o ambiente regulatdrio e tributario da doacao,

' pressionando por uma legislacdo que atenda as demandas do
p O rC e I rO S terceiro setor e contribuam para o seu fortalecimento.



Apoio a parceiros

Encontro presencial do Movimento por uma Cultura de
Doacao realizado em novembro de 2022 em Sao Paulo

O
A O I O O Além de integra-lo, também apoiamos o Movimento por uma
Cultura de Doacdo, uma rede aberta, voluntaria e democratica

gue une pessoas e organizacoes com o proposito de enraizar
a doacao como parte de nossa cultura. As contribuicoes foram

O
O rC e I rO S usadas liviemente pelas iniciativas, contribuindo para seu
fortalecimento institucional.



Ja parou para pensar )
qual é a causa social i) , ) -

que faz sua cabecga? QUE ACREDITAMOS }
| Cwinoor RSy
NAG PGDEMES DESCANSAR

NTE QUE ELA VENHA

Comunicacdo
Insfifuciona

Para que mais pessoas incluam a
doacao no seu dia a dia, precisamos
falar sua lingua e frequentar os espacos
em que elas estao — e as redes sociais
s3o aliadas importantissimas nessa
tarefa. Usamos nossos perfis no
Instagram e no LinkedIn para comunicar
sobre lancamentos de projetos,
amplificar o contetdo veiculado em
podcasts e eventos e educar sobre
temas importantes para o terceiro setor.
S6 em 2022 publicamos 240 posts no
Instagram (além de incontaveis stories)
e passamos a administrar o perfil
dedicado ao Descubra sua Causa,
atraindo seguidores com a nova
proposta e parcerias de peso. Em posts
colaborativos com o perfil Quebrando o
Tabu, passamos de 15 mil curtidas, com
alcance organico de mais de 600 mil
contas no Instagram.



https://www.instagram.com/quebrandootabu/
https://www.instagram.com/quebrandootabu/

Bons projetos precisam circular para conquistar mais mentes,
ouvidos e coragoes. Ja que entendemos que falar sobre doacao é

| O r O I l d e construir cultura, levamos nossas palavras para diferentes
publicos em 2022. Participamos de festivais, foruns e encontros,

além de eventos fechados (como aulas de pds-graduacao e
cursos). Também produzimos artigos que refletem nossa opiniao

O I I d O I I I O S 2 frente a assuntos do momento, mostrando que ha espaco na
o imprensa para falar de cultura de doacao e seu impacto em

Palestra no 5° Forum de
Marketing relacionado a Causa,
em novembro

nosso cotidiano.
.\." i‘ = muwwwiull
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- OJ/Abrasileiro(a) é solidario?

Cultura de doacao
para fortalecimento
institucional das
OSC's

25/10 | 19h BRT s
Henriques

Terga-feira Gerente Executiva do
Instituto MOL

Convite para conversa interna Dindmica no Encontro de Equipe MOL no Festival
com associados da ABCR sobre o Voluntarios da Make-a- Internacional de Inovacao
trabalho do Instituto MOL Wish Brasil, em agosto Social, em outubro



Bons projetos precisam circular para conquistar mais mentes,
ouvidos e coragoes. Ja que entendemos que falar sobre doacao é
O r O n e construir cultura, levamos nossas palavras para diferentes
publicos em 2022. Participamos de festivais, foruns e encontros,
além de eventos fechados (como aulas de pds-graduacao e
cursos). Também produzimos artigos que refletem nossa opiniao

O I I d O I I I O S 2 frente a assuntos do momento, mostrando que ha espaco na
o imprensa para falar de cultura de doacao e seu impacto em

nosso cotidiano.

OPINIAO OPINIAO

Venda de cadeiras do Pacaembu usa "Bigoddo’ de Alisson € publi ou agdo

doagdo como escudo contra criticas social? Os dois, aparentemente
A, U

i 1 i
pACAEMBU | ORIGINAIS
TOK&STOK DO SEU,
DO MEU,

DO NOSSO

PACAEMBU

NO SITE E APP

27/07.-A 01/08

campanha publicitéria

Artigo de opinidao publicado em agosto no Ecoa Artigo de opiniao sobre a acao de novembro azul da
UOL sobre iniciativa da marca Tok&Stok de Gillette durante a Copa do Mundo Fifa de 2022, também

comercializar as antigas cadeiras do Pacaembu publicado no Ecoa UOL em dezembro



https://www.uol.com.br/ecoa/colunas/opiniao/2022/08/04/venda-de-cadeiras-do-pacaembu-usa-doacao-como-escudo-contra-criticas.htm
https://www.uol.com.br/ecoa/colunas/opiniao/2022/12/04/bigodao-de-alisson-e-publi-ou-acao-social-os-dois-aparentemente.htm

O Instituto MOL recebe 2% do valor arrecadado com APOIO VIA
todas as publicacoes da Editora MOL. Registramos PROJETOS MOL
nosso agradecimento a todas as redes varejistas
parceiras que fazem parte desse movimento!
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“Trabalhar com a MOL é uma verdadeira
parceria. Juntos, conseguimos ir muito mais
longe, com muita troca, suporte e colaboracao
para, de fato, alcancar resultados estratégicos
para o negocio e proporcionar uma verdadeira
revolucao na cultura de doacao”.

“A parceria com o Instituto MOL é das
mais gratificantes e ricas em trocas,
aprendizados e resultados conquistados.
O modo como comunicam a causa € as
iniciativas € inovador e irreverente,
reflexo de um trabalho cuidadoso, que
prima pela exceléncia, para promover o

tema da cultura de doacao pais afora.” ‘ : Maria Izabel Toro, Gerente de
e \ ‘ ’ ﬁ / ~ Investimento Social na RaiaDrogasil

Guilherme Mattoso,
Gerente de Comunicacao
do Movimento Bem Maior

“O Instituto MOL é um importante parceiro
no fortalecimento da cultura de doacao no
Brasil. Trabalhar com o Instituto € uma
jornada de muitas trocas, aprendizados e
impacto positivo!”

Paula Fabiani, Diretora-
presidente do IDIS

vem CONOSCO
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@ institutomal « Seguir aee

iedabpcarvalho Alé colegas jornalistas e
professores que tal levar esse
treinamento para as redacdes e salas de
aula? Como voluntéria na Casa Vhida -
assistimos criancas e adolescentes que
convivem com HIV-Aids, sinto que
subiriamos o nivel de todos e da
sociedade se entendéssemos mais sobre
o assunto. Topam? @marioadolfo
@alineliraaaaa @vocativocom
@dantegraca @claudiadpaixao @dissica
@portalemtempo1 @klausondutra
@borbalua

farofadadobem Que contelido
necessario! Estou na metade e
adorando! Nosso projeto agradece @
T 7 @institutomol

Quem

e

e

m Q Pesquisar

Ludmilla Fregonesi + 2° + Sequir ***
Gestao de Projetos Sociais | Estratégia em Comunicagdo e ...

Tm-®
Tenho me aprofundado em contetdos relacionados a cultura de doagéo nesses
dltimos tempos. Quem doa hoje no Brasil? O que doa? Quais as motivages para
doar?

E j& revi muitas das minhas proprias posi¢des em relagdo a doagdo a partir dessas
pesquisas. O ato de doar fortalece o papel dos individuos como cidaddos que
fazem parte do processo de construgdo do pais. Sem mencionar os inimeros
beneficios em termos de salide mental, bem estar e conexdo com o préximo.
Podemos influenciar para o bem as pessoas em nosso entorno ao mostrarmos
que doamos e as causas com as quais Nos engajamos.

O Instituto MOL oferece um excelente podcast sobre o assunto o “Aqui se faz,
Aqui se Doal” que aborda diversos conceitos e perspectivas em relagdo a cultura
de doacdo. No episddio com o Rafael Marques, da Rede Globo, um dos
fundadores da plataforma “Para quem Doar?”, temas importantes sobre o papel
da midia na cultura da doagéo s&o abordados. Recomendo!

A Cidadao Pré-Mundo é uma das ONGs indicadas na plataforma e causa para
qual eu fago contribuigdes financeiras recorrentes desde 2018. Hoje ja apoio
outras quatro com as quais me identifico e vejo seriedade no trabalho. Néo é
sobre “querer aparecer” ou “me gabar”, falar sobre doagéo é sobre contagiar as
outras pessoas para apoiar e fortalecer as organizagdes sociais, com qualguer
valor, pois ird sim fazer a diferenca e causar impacto.

vem CONOSCO
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mariabiazmatta Eu gostei muito desse
novo formato! O meu deu a sementinha

25sem 2gostos Responder

——  Ver respostas (2)

juulia.cunha O meu deu dignidade e luta

6w

26sem 2 gostos Responder

marinazn Sensacional @ @ @

26sem 2 gostos Responder

movimentobemmaior ¥ @ @

26 sem 1gosto Responder



https://www.linkedin.com/posts/ludmilla-fregonesi_associa%C3%A7%C3%A3o-cidad%C3%A3o-pr%C3%B3-mundo-para-quem-activity-6965973451039776769-XIEk/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.instagram.com/p/CiiriensniA/
https://www.instagram.com/p/Ch7hRmcDwas/

Amanda Talhari

Ana Cossermelli

Ana Matsusaki

Arthur Medrado Soares
Artur Louback

Breiller Pires

Bruna Russo

Bruno Beserra

Carlos Pignatari

Carol D'avila

Carol Muccida

Carola Matarazzo
Carolina Farias

Cecilia Olliveira

Daniel Morais Assuncao
Danielle Sa

Dennis de Oliveira
Domingos Armani

Elaize Farias
Elpis Ziouva
Erika Petri

Ester Maria de Oliveira

Felipe Menezes
Flavia Altheman
Flavia De Rosso
Giuliana Ortega
Guilherme Dearo
Guilherme Mattoso
Ilana Minev

Joao Paulo Vergueiro

Julia Lima

Karolina Bergamo
Karolyne Oliveira
Kenya Sade

Lanna Sanches Dogo
Laura Martins
Leandro Valarelli
Leonardo Neiva

Luisa Lima

Marcelo Estraviz
Marina Negrao

Marina Pechlivanis
Mateus Ramos
Matheus Costa
Melissa Cardoso Soares
Mileide de Moura Melo
Monica Herculano
Neila Larangeira

Nivea Pizzolito

Rafaela Carvalho
Raissa Pena
Randi Maldonado
Raphael Freire
Renata lorio
Renato Bontempo
Rene Silva
Richard Sippli
Roberta Barbieri
Thiago Feitosa
Victor Vilela

Para realizar projetos incriveis, € preciso
contar com pessoas talentosas ao nosso lado!
Registramos aqui nosso agradecimento aos
parceiros, apoiadores, colegas e fornecedores
que tornam a nossa caminhada mais leve e
frutifera, para que eles possam brindar
conosco tantas realizacoes!



Balanco financeiro

Receitas e investimentos realizados
entre janeiro e dezembro de 2022

Receitas com doacoes
Editora MOL

Doacao recorrente via site
Doacdo direta de pessoa fisica

Apoio via pessoa juridica

Trabalho Voluntario

Rendimentos s/ aplicacao
ITCMD

Total de receitas em 2022

637.974,51
150.153,29

2.106,96
185.714,26
300.000,00

24.500,00
3.935,55
(31.711,36)

634.698,70

24%
0%
29%
47%

Investimentos
Projetos
Equipe

Administrativos

Trabalho voluntario

Apoio parceiros (grantmaking)

Total de investimentos 2022

Resultado do exercicio*

* O caixa do Instituto MOL fechou com
saldo positivo de RS 138.728,29.

599.768,38
162.613,00
366.237,82

70.917,56

24.500,00
100.546,80
724.815,18

(90.116,48)

27.1%
61,1%
11,8%



O que vem

em 223

Deu para perceber que 2022 foi incrivel, né?
Para 2023, nossa expectativa € ainda maior:
gueremos trazer mais poténcia para tudo que
entregamos. Além de manter uma producao
recorrente de projetos — como € o caso do
podcast, do Guia de Produtos Sociais e do
Prémio Jornalismo para a Solidariedade —,
vamos buscar novas parcerias de conteldo que
ajudem a amplificar nossa mensagem. Queremos
que a cultura de doacao, assim como um bom
refrao, fique grudada na cabeca de muitas
pessoas, e cative mais gente a seguir conosco
nesta avenida. Sabemos que da para encher a
rua com tantas boas ideias! Entao contamos
contigo para continuar seguindo o nosso cordao.

Vamos juntas?
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